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¢ QuUE vas a ver en esta presentacion?
jHola! @

Esta presentacion reune una seleccion de proyectos desarrollados para distintas marcas, industrias y contextos, todos pensados y medidos por Q.

Este encuadre temporal permite definir objetivos mas claros en el corto plazo, evaluar avances reales e incorporar aprendizajes de forma iterativa y
sostenible, conectando estrategia, ejecucion y resultados. En cada caso se observa una estructura que se repite de manera consistente en todos los

clientes, ponderando:

Objetivo estratégico: objetivo de negocio y foco de intervencion
Highlights de negocio: los principales aportes estratégicos desarrollados durante el periodo.

KPI: indicadores utilizados para medir desempenio, evolucion de resultados e impacto.
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Agencia cliente: MASHIN

Periodo: Q3 2020

Region: Argentina, Uruguay, Ecuador y
Caribe (con adaptaciones desde global)

Medio: Instagram y Facebook

Objetivo estratégico: mantener una
feedback eficiente y fluido con el equipo
técnico, el logistico y el de marketing, para
que el contenido cumpla con todos los
requerimientos.

Highlights de negocio: seguir los
movimientos logisticos y llegada de los
equipos segun retailer/pais para
promocionar equipos en stock y valorizar
los reintegros con INTEL, AMD, Windows,
McAfee y Dropbox. Visibilizar los servicios
de Lenovo, asi como su desarrollo gaming.
Alimentar a la agencia de medios, para
actualizar los contenidos de pauta.

KPI: planificaciones mensuales de ristres

contenido, aprobadas en tiempo y forma
para todas las regiones.

Juntos, podemos marcar la diferencia

&
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https://www.wearemashin.com

Grupo \

San Cristobal @ san Cristobal @ san Cristsbl @ san Cristobal @ san Cristsbal ¥ Estés donde estés,

tu auto

estd protegido.
Agencia: TBWA \ BA iunigo & Asociart &2 Asociart
Periodo: 4Q 2022 - Q1y Q2 2023

e
. Py . 4w

Seguros Finanzas Servicios & uas - - e

1w ogrnalve

Region: Argentina y Uruguay

Medio: 360
Objetivo estratégico: acompafar el

r rebrandin rrollo creativ e 8 o ;
proceso del telzc and 3 y des.a. otlo C e?t a N Grupo Cotizd tu seguro de” Mientras aléhtas
para una plata ogma‘ e plosmlonamlen o SanCristobal monopatih online en gregechs
que permita modernizar la marca, construir L San Cristébal. | e

confianza y habilitar la comunicacién de
productos mas alla del seguro obligatorio, : :
como base para una estrategia de Eso que tanto querés, lo cuidamos.

diversificacion y cross selling de largo b a n b ri S té b a I

plazo.

Highlights de negocio: bajada del nuevo
manual de marca a todas las aplicaciones
de comunicacion, trabajando de forma
integrada con direccion creativa, account y
el equipo de comunicacion del cliente.

KPL il y . gl Estés donde estés,

: implementacién consistente del nuevo i
posicionamiento en campafias 360° y lo tUUO eStd pl‘OtegldO.
utilizacién de la plataforma como eje 9

comun para la comunicacién de multiples
lineas de negocio. Estés donde’ estés,
lo tuyo estd protegid

[y


https://www.tbwabuenosaires.com/

Agencia: TBWA \ BA + DDB \ LONDON

Periodo: 4Q 2022 - Q1y Q2 2023

HIDRATACION
PARA TU PELO

Region: Argentina y Global
Medio: 360

Objetivo estratégico: acompafiar el
desarrollo, validacién y produccién de una
campafia regional para Sedal/Sunsilk,
asegurando que la idea creativa cumpla
con los estandares globales de Unilever y
supere los procesos de aprobacién
mediante investigacion cuantitativa y
cualitativa.

Highlights de negocio: desarrollo
progresivo de piezas creativas (KV, via
publica y TVC) adaptadas a los
requerimientos de testeo de Kantar,
trabajando animatics de alta fidelidad para
reflejar guién, beneficio de producto y
presencia de la celebrity. Participacion en
procesos de investigacion cuantitativa y
focus groups para optimizar el insight
(“disciplina para el frizz"). Adaptacién del
comercial a formatos digitales y gestién
estratégica de derechos musicales.

KPI: aprobaciones de investigacion y
validaciones creativas que habilitaron la
produccién del TVC y su despliegue en
medios y plataformas digitales.

DISCIPLINA
PARATU FRIZZ



https://www.tbwabuenosaires.com/
https://adamandeveddb.com/

Agencia: NEWLINK ARG

Periodo: Q1 2022

Region: Argentina y Uruguay

Medio: Instagram, Facebook y YouTube

Objetivo estratégico: optimizar el
desempefio del ecosistema digital de
Goodyear en Instagram y Facebook,
mediante un seguimiento integral del
embudo de campafias y la generacion de
insights accionables que permitan
maximizar inversion, conversion y
eficiencia, alineando los resultados locales
con los estandares de headquarters en
USA.

Highlights de negocio: desarrollo de
reportes mensuales exhaustivos de
performance orgdnica y paga,
consolidando data de Meta en modelos
acumulados para analizar evolucién por
campafia, inversion y retorno.
Implementacion de A/B tests, andlisis de
share of investment y optimizacién
continua de ubicaciones, audiencias e
intereses. Ejecucién de acciones
especificas orientadas a publicos
estratégicos.

KPI: mejora sostenida en métricas,
eficiencia del embudo y superacién de
benchmarks regionales en resultados de
negocio a mercados como Brasil.

EFFICIENTGRIP SUV

EN LATIERRA O EN LA LUNA, SIEMPRE

GOODFVEAR

GOODFYEAR

DESARROLLAMOS UN COMPUESTO
PARA NEUMATICOS CON ACEITE DE SOIA,
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GOOBFYEAR
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https://newlink-group.com/es/homepage-esp/

(% personal pay

Agencia cliente: KAHLO

Periodo: 2Q 2023 - 4Q 2024 - 2Q 2025
Region: Argentina

Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: fortalecer la marca
empleadora de Personal Pay para atraery
retener talento con perfil fintech y
tecnolégico, alineando cultura, contenido y
resultados en un contexto de crecimiento
acelerado del negocio.

Highlights de negocio: andlisis de
métricas y performance de contenido para
detectar insights que permitieran potenciar
la creatividad con foco en resultados.
Desarrollo de una estrategia de employer
branding con tono joven, tech y fintech,
acompafiando hitos clave del negocio y
activando embajadores internos. Trabajo
conjunto con equipos de negocio y HR
para reforzar cultura, educacion financiera
y contenidos tecnoldgicos, explorando
territorios de posicionamiento como
mascotas para ampliar alcance y
engagement.

KPI: liderazgo sostenido en métricas de
engagement frente a competidores del
mercado y crecimiento del alcance
orgénico impulsado por embajadores
internos.

6 cosas que tenés
que saber sobre

nuestros
RENDIMIENTOS

todos los dias.

@

Anuestras mascotas
las celebramos

Engagement

para crear una
estrategiade
negocio basada
en datos.



https://www.kahloagencia.com/

Getnet”

Agencia: KAHLO

Periodo: 2Q 2023 - 4Q 2024
Region: Argentina

Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: ordenar la
estrategia de contenidos de Getnet en un
contexto de complejidad cultural y de
negocio, aportando claridad sobre
métricas, objetivos y foco comunicacional
en una industria de medios de pago en
pleno crecimiento.

Highlights de negocio: capacitacion al
cliente en lectura de métricas, medicién
de resultados y definicion de objetivos
para reducir la incertidumbre y el
retrabajo. Investigacion profunda de la
industria de medios de pago, su
entramado técnico y competitivo, para
traducir hitos de negocio y desarrollo de
producto en comunicaciones claras y
consistentes.

KPI: mejora en la coherencia de los
contenidos, mayor alineacién entre
pedidos y objetivos de negocio, y
utilizaciéon de métricas como base para la
toma de decisiones comunicacionales.

Un neticion para la
industriad@medios de
pagay. los erciantes!

ELQR de Getnet*
es interoperable

“Esta medida impactara positivamente
a los comercios, al promover la
Formalizacion de las transacciones,
reducir el costo financiero para el cliente
y favorecer la utilizacion de cualquier
medio de pago electronico.
Contribuye a la inclusion financiera”

Leo Salovich, CEO de Getnet.
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Agencia cliente: KAHLO EJES DE CONTENIDO

Corre | Gocid e

Periodo: 4Q 2024 - 4Q 2025

- T D

' i
Regién: Global - II LI | e
wall= 'I :

Medio: Instagram y Linkedin " yentron aRamy 'l.. s’

ot H
Objetivo estratégico: analizar datos, ? " SoLbeione s adkite
brindar inteligencia competitiva y - = : Detinizien
consultoria estratégica continua para P @/ — —
orientar decisiones comerciales y de L4 w
comunicacion de Veritran en la categoria
fintech a nivel global. - . :

— B Secclones

Highlights de negocio: seguimiento
permanente de competidores mediante _Financial P —— -
andlisis cuantitativo y cualitativo de e :
contenidos para detectar oportunidades y theygarld | k Recrans!
tendencias de la categoria. Rol consultivo g % : formatos

sobre qué funciona y qué no, aportando
benchmarks y recomendaciones
estratégicas. Desarrollo de un plan global
de paid media orientado a la generacién de
leads de alto valor y construccién de una
estrategia de contenidos que capitaliza la
diversidad cultural y los talentos
internacionales como territorio de marca.

Cotrm Betce Tecsscgin | Varwan st Yy

[ONPWPEN i

' Cortwsds te
i
1111 | | :

P do viem

retantac

KPI: entrega mensual de reportes
estratégicos en tiempo y forma, con
insights accionables para los equipos de
marketing y comunicacion.

Comre | Gocid Meein



https://www.kahloagencia.com/

YPF

Agencia: KAHLO

Periodo: Q1 2024

Region: Argentina / Global
Medio: Linkedin y Spotify

Objetivo estratégico: identificar
oportunidades de posicionamiento digital
para YPF, potenciando el valor de su historia
y liderazgo institucional, y acompafiar la
construccion del perfil publico del CEO en
un contexto de cambio politico y de gestién.

Highlights de negocio: andlisis de la
presencia digital de la marca para detectar
sinergias entre LinkedIn y Spotify, poniendo
en valor el storytelling histérico de YPF y la
articulacion entre comunidades.

Investigacion y recomendaciones
estratégicas para el perfil del CEQ,
abarcando configuraciones técnicas,
lineamientos de contenido y buenas
practicas. Desarrollo del reporte de
performance con insights accionables sobre
métricas, oportunidades de mejora 'y
criterios de posicionamiento.

KPI: identificacién de oportunidades

estratégicas de posicionamiento tanto en la
marca como el perfil ejecutivo y generacion
de insights a partir del andlisis de métricas.

Y PF

ENERGIA ARGENTINA

REPORTE
PERFIL DE LINKEDIN
HORACIO MARIN

24 DE DICIEMEAE DE 2024
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https://www.kahloagencia.com/

Estrategla ME. tam al programa de embajadoras

& Santander Szt y/

Consumer iApagar para .
encender el cambio!

Campaterismo

Agencia cliente: KAHLO

5amoz una startup con ¢t respalde de un grande.
Nos disntiomas v wimes gor v

Periodo: 2Q 2023 - 4Q 2024 - 2Q 2025

Somos
Comuni

Nuestra voz tiene un lugar y
nuestra identidad, un valor.
i )

comunicacién de Santander Consumer

i En Santander Consurmer, creemos en La superackén, la agilidad Siwra 0l ome bae gl ass Do b s 1 asiog = BT 7 s Dt e
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i i i i esta iniciativa global can acci tasy il s Crvebl bues
identificando oportunidades de contenido JH St o e S o Lo Carem EEanTTa
propias y sostenibles que respeten las

Region: Argentina

Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: ordenar la

restricciones institucionales y refuercen el b

posicionamiento de la marca.

Highlights de negocio: monitoreo Jrem—

continuo de tendencias y competencia i

para detectar oportunidades de Dia Internacional 01 03
comunicacién relevantes. Desarrollo de de la Mujer y la Niiia

contenidos de efemérides con foco en en la Ciencia D

RSE y cobertura estratégica de eventos de
negocio y celebraciones institucionales.

e -
Disefio de una estrategia de embajadores
como respuesta a una necesidad

e LoveRace "~

Doncabedy ol cacka ¢ & poiris waclsdarenda b Secay s progens shwo de fo bestonia ke clsgh €5
KPI: ejecucion consistente del calendario P vabel s Ven e ghre s e e o A el licanan
de contenidos y alineacién de la
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SUPERVIELLE

Agencia: KAHLO
Periodo: Q4 2023
Region: Argentina
Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: ordenar y potenciar la
comunicacion institucional y de liderazgo
de Supervielle, articulando iniciativas de
negocio, cultura y RSE para fortalecer
comunidad y sentido de pertenencia.

Highlights de negocio: comunicacién
estratégica de los Centros de Excelencia
(COE) y programas de RSE, poniendo en
valor capacidades internas y foco en
desarrollo. Acompafiamiento estratégico
en contenidos orientados a construir
liderazgo de multiples dreas del banco.

KPI: entregar en tiempo y forma reportes
de métricas con insights accionables y
velar por la ejecucién consistente de
contenidos orientados a comunidad.

Pov Lucas Desimona, Lider do Gabloma
de Seguridad de B Informaxice,

rramer ores s iz
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CASANDRA GIULIANO

Hoy més que nunca tenem

ue ser lideres

EZEQUIEL CIESCO

Greclmenna 42 £aanla mes A res

L P Sy
- 1
ve

\\ﬂ;



https://www.kahloagencia.com/

SEGUROS )’
SUPERVIELLE

Agencia cliente: KAHLO

Periodo: 2Q 2023 - 4Q 2024 - 2Q 2025
Region: Argentina

Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: ordenary
evolucionar la estrategia de contenidos de
Seguros Supervielle, acompafiando el
pasaje desde un foco inicial de marca
empleadora hacia la comunicacién de
productos personales y corporativos.

Highlights de negocio: disefio del reporte
mensual de seguimiento para la cuenta,
identificando content winners y
tendencias de interés. Investigacion
cuantitativa y cualitativa de la categoria
para redefinir la matriz de contenidos y
ponderar secciones. Acompafiamiento
consultivo en la definicion de objetivos y
planificacion.

KPI: entrega mensual de reportes

estratégicos con insights accionables y
utilizacién de los content winners como
guia para la planificacion de contenidos.
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Adecco

Agencia: KAHLO

Periodo: Q4 2023 - Q1 2024
Region: Argentina y Uruguay
Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: fortalecer el
posicionamiento de liderazgo de Adecco
mediante la alineacion estratégica de los
perfiles ejecutivos, conectando marca
personal, objetivos de negocio y narrativa
institucional.

Highlights de negocio: lectura etnogréfica del
perfil de una nueva directora para definir tono,
verticales de contenido y estética, alineados a
sus objetivos y al benchmark de otros lideres
de la industria. Revisidn estratégica de los
perfiles del CEO, CMO y Directora para
identificar oportunidades de conversacion
conjunta, mejorar coherencia visual y
narrativa, y reforzar el vinculo entre marca
personal y marca Adecco.

KPI: definicion e implementacién de
lineamientos estratégicos de contenido para
perfiles ejecutivos y mejora en la coherencia
del ecosistema de liderazgo en LinkedIn.

Directora de Servicios
de Calidad y
Transformacion

Argentina y Uruguay

TIPO DE PERFIL

e Fuerte orientacion al sector empresario, mas
especificamente a gerentes de RRHH

e Habla siempre desde el negocio

Benchmark directores HR
y oportunidades:

. Interno y/o de equipo;

Renrarimisata dr baleatcs, mauipas y puslicaziones de rainros tomes.

®  Interacciones con Ia pagina empresa:

nuestra visibili i la i an con |a pagina de Adecco.
Esi55 Interacclones sueder ser slicac ©3n la estética de Adecco o
PUSIICAcionas 6o NLast:a 8stétea oaro sLTANCE la marcs Adecco (valdar posibildades
oontemslando todos los pariles)

®  Desarrollar “datos claves":

Raeultacos. crecimianto ¥ cpotunicades de 3 NUUSIra 2n rminoe companalivos con otroa mercados,

©oro parts upcer funnel de Is esirst=qls cue conaiiers ks res periles.

VERTICALES DE CONTENIDO

Vigentes:
j Networking
2. Liderazgo y transformacién del mundo laboral, en relacién al impacto que

vivimos por la |A. Inspirar a la evolucién y animar a los procesos de
cambio. Intrapreneurship.

Futuro del “depto RRHH" y decisiones en base a datos generados por
modelos de aprendizajes o |A.

Etica y tecnologia. Deontologia, ética profesional.

Impacto de los procesos de digitalizacién en la cultura de las
organizaciones.

Oportunidades de empleo.

Propuesta (sumar):

7

Desarrollo personal para talentos. Contar qué y cémo buscan las
empresas y dar recomendaciones a la comunidad sobre capacitaciones y
diferentes maneras de encarar una busqueda laboral o cambio de empleo,
en relacién a este nuevo paradigma que estamos viviendo.

Desarrollo organizacional (trabajo en equipo y resultados, procesos de
formacion, cultura y desempeno, condiciones necesarias para crear
grupos de trabajo eficaces, etc).

Casos de éxito.
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Hurqgn? Hemano Y

I Homano

Humano

Seguros

iOrgullo

Agencia cliente: KAHLO

ORGULLO
Periodo: 2Q 2023 - 4Q 2024 - 2Q 2025 t'UJMAh-‘O : H u g 0
onseio de Direc i ~| crry ~
Regién: Republica Dominicana AMCHAMDR Innovacion al servicio
omo TESORERO de |os colaboradores

» Sr. Eduardo A. Cruz
Presidente dz Grupo Humano

Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: potenciar la
estrategia de comunicacién y que la marca
empleadora, atraiga talento tech y
acompafie la comunicacién de productos,
integrando las particularidades culturales
de Republica Dominicana.

Highlights de negocio: investigacion de la
categoria y del contexto cultural local para
definir secciones de contenido acordes al
mercado. Desarrollo de reportes
estratégicos con objetivos, conclusiones e
insights para orientar la planificacion.
Acompafiamiento consultivo para mejorar
la dindmica de trabajo y activar lideres
como voceros, logrando una comunicacion
mds cercana y alineada con la cultura del
cliente.

KPI: mejora en la fluidez de la relacién con
el cliente y activacién sostenida de lideres
como generadores de impacto en LinkedIn.
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Agencia cliente: KAHLO
Periodo: Q2, Q3, Q4 2025
Region: Argentina
Medio: Linkedin

Objetivo estratégico: dar seguimiento
a la estrategia de comunicacion a
partir de métricas y objetivos claros,
valorizando la marca empleadora en
relacién directa con su impacto en el
negocio y su posicionamiento
competitivo.

Highlights de negocio: trabajo
intensivo de definicién de objetivos,
métricas y reportes para orientar la
toma de decisiones. Investigacion
cuantitativa de la categoria y de la
categoria tech para detectar
oportunidades de posicionamiento y
sustentar la estrategia presentada en
el pitch.

KPI: reporteria con insights
accionables.
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The
House

Project

Agencia cliente: DTM
Periodo: Q1 2023

Region: USA

Medio: Meta ads y Mailchimp

Objetivo estratégico: incrementar la
recaudacion de donaciones para The
House Project mediante una estrategia de
performance eficiente, priorizando
mercados con mayor afinidad y
optimizando cada instancia del embudo
con presupuesto acotado.

Highlights de negocio: investigacion de
mercados para identificar a la comunidad
latina en Estados Unidos como audiencia
prioritaria. Disefio de una estrategia de
campafias en Meta Ads con foco en
optimizacién temprana del embudo y
desarrollo de creatividades. Integracién de
campafias de email marketing para
capitalizar bases existentes y balancear
inversion entre pauta y donaciones
directas, maximizando el impacto de cada
délar invertido.

KPI: implementacién de un embudo de
donaciones optimizable y generacion de
aportes econdémicos a partir de campafas
digitales y bases de datos existentes.

Apoyo a refugiados en Jordania

Manada Fundadora: Juntos
somos mdas fuertes.

Unirse en manada para proyectos de’'baneficencia es algo
que Marlene Rodriguez Mirandg/Ricarde Montaner y sus
hijos comparten desde la dedicacion y o entrego junto a su
vida familiar y sus comprémisos profesionales. Su
recompensa es lg avocacion al servicio que actualmente se
extiende a vatios paises: Venezuelt, Repliblica Dominicana,
Colombia, India y Jordania.

The House Project Donde la luz siempre estd encendida

3 DONA AHORA

Apoyo a "La Ciudad de las Artes”

Mejora de viviendas
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Agencia cliente: DTM
Periodo: Q1y Q2 2023
Region: USA, Dubai, Napoles
Medio: Meta ads

Objetivo estratégico: definir el
posicionamiento y el publico objetivo de
Image Art Studio —coleccionistas y
nuevos coleccionistas— para ordenar su
estrategia comercial y potenciar la venta
de ediciones limitadas de fotografia
artistica en mercados internacionales.

Highlights de negocio: andlisis de la
categoria y de competidores para definir
segmentacion, target e insights de
audiencia. Desarrollo de una estrategia y
planificacién de campaiias digitales para
el lanzamiento del proyecto junto a su
primer partner estratégico. Ejecucién de
campafias en Estados Unidos, Napoles y
Dubadi, capitalizando el contexto cultural y
el timing del campeonato de Napoli.

KPI: definicion clara de publicos y
segmentaciones estratégicas de alcance
internacional que posicione a la galeria y
convierta en ventas.

0 Image Art Studio

33 anni dopo, la storia trascende di nuovo e

viene raccontata

IMAGEART.STUDIO

[

643

Ver mas

)

Comprar
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Biohelper®

Agencia cliente: DTM

Periodo: 4Q 2023 -Q1y Q2 2024
Region: Argentina

Medio: Meta y Google ads

Objetivo estratégico: disefiar y optimizar
un ecosistema de campafias en Meta y
Google Ads, construyendo un embudo
robusto y escalable que combine
performance, educacion del producto y
rentabilidad sostenida.

Highlights de negocio: creacién de un
embudo de conversién completo desde el
inicio, con fuerte foco en estrategias de
remarketing que generaron resultados
positivos desde las primeras etapas.
Desarrollo progresivo de ramas por
producto, ejecucién constante de A/B
tests y deteccion de adwinners para
optimizar creatividades y objetivos de
campafia. Planificacién conjunta de paid
media y mensajes creativos, combinando
performance con educacién sobre
probidticos y sus beneficios. Ejecucion de
campanas tacticas (Hot Sale y efemerides
clave). Seguimiento mensual mediante
reuniones de performance y resultados.

KPI: ROAS sostenido y positivo a lo largo
del tiempo, optimizacién continua del
embudo y cumplimiento de objetivos de
performance en Meta y Google Ads.

-

Doliylact Dalyloct DailyLact DaillyLact

Bichelper?

¢Por qué elegir Biohelper?
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Biohelpar®

Menos estrés, mas energia
Detox Cell Plus
Suplemento 100% vegetal

Biohslper®

Equilibra tu
organismo con
probidticos
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SBUbGE QUG CXISTON Prakiclicos
dlisenados exchishoments Sars tu
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Conocé una nueva ganeracion
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vy TOPPER

Agencia cliente: MASHIN
Periodo: Q3 2020

Region: Argentina

Medio: Instagram y Facebook

Objetivo estratégico: impulsar las ventas
del e-commerce de Topper durante el
contexto de pandemia, mediante una
planificacién de contenidos alineada a
stock, segmentos de audiencia y
campafias comerciales activas.

Highlights de negocio: planificacion
mensual de contenidos a partir del andlisis
de stock disponible en la web y de las
campanfas vigentes de la marca. Gestién
de multiples segmentos de audiencia
(mujeres, hombres, nifios, adolescentes,
urbano y deportivo) y ejecucion de
campanfas transversales como Hot Sale
para promover productos en stock, desde
zapatillas hasta indumentaria.
Coordinacién constante con el equipo para
adaptar contenidos segin modelos
prioritarios y necesidades comerciales del
momento.

KPI: planificaciones mensuales de
contenido alineadas a stock y campafias
comerciales, aprobadas en tiempo y forma
y orientadas a impulsar ventas del
e-commerce.
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Cliente directo.
Periodo: Q3y Q4 2020
Region: Argentina

Medio: Instagram y Facebook

ANOSCUBAMSENTRETOO0S
Objetivo estratégico: optimizar el
rendimiento del e-commerce de Matte y MATTE
acompandar el crecimiento del negocio
mediante una estrategia de paid media
alineada al desarrollo continuo de
productos y lanzamientos.

Highlights de negocio: diagndstico inicial
del bajo rendimiento de la plataforma de
e-commerce, que derivo en la migracién a
una nueva solucién y la correcta integracion
de herramientas de remarketing con Meta y
Google Ads. Planificacién y ejecucién de
campafias paid para la cartera de productos
activa, priorizando lanzamientos y
ponderando nuevos desarrollos a medida
que se incorporaban. Implementacién de
una légica always on combinada con
campafias tacticas de lanzamientos y
armado de combos para sostener ventas
cuando no habia novedades de producto.

KPI: mejora del rendimiento del
e-commerce tras la migracion de
plataforma y ejecucién consistente de
campafias paid orientadas a ventas y
rotacién de productos.
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Agencia: KAHLO

Periodo: Q4 2024 - Q1y Q2 2025
Region: Argentina

Medio: Meta y Google

Objetivo estratégico: bajar la estrategia de
posicionamiento a una estrategia de marca
accionable, ordenando la comunicacion en social
media y acompafiando los objetivos de negocio
en un contexto competitivo liderado por marcas
consolidadas.

Highlights de negocio: definicién de pilares de
comunicacion, secciones y storytelling de marca,
junto con el plan de lanzamiento de la nueva
estrategia en redes. Planificaciéon mensual de
contenidos organicos y pagos en sinergia con el
equipo creativo, poniendo en valor los atributos
diferenciales del producto frente al lider de la
categoria. Desarrollo de reportes mensuales de
métricas y definicion de objetivos estratégicos
anuales alineados al negocio, trabajando de forma
consultiva la traduccién de objetivos comerciales
en KPI accionables. Seguimiento de performance
en Meta y Google Ads, deteccion de adwinners y
optimizacién continua junto al equipo digital,
incorporando aprendizajes sobre publicos de
consumo final y distribucién.

KPI: implementacion consistente de la nueva
estrategia de marca, entrega mensual de reportes
con insights accionables y mejora progresiva de la
performance de campafias a partir de
optimizaciones basadas en datos.
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Cliente directo.
Region: Sudamérica
Medio: Web

Objetivo estratégico: construir una
narrativa clara del negocio, sus valores y
unidades productivas para habilitar su
presentacion ante grandes clientes y
mercados externos.

Highlights de negocio: trabajo de
inmersion estratégica junto a los duefios
para relevar historia, valores y estructura
del grupo. Desarrollo del storytelling
institucional y definicién de mensajes
clave para la creacién del sitio web y
materiales comerciales. Direccion
estratégica del contenido visual, briefing
y coordinacioén con fotégrafo para
registrar la planta productiva y construir
un relato visual alineado al negocio de
panificados y a los estandares de
grandes cuentas como Cencosud.

KPI: desarrollo e implementacién del sitio
web institucional con narrativa, mensajes
clave y catédlogo visual, habilitando la
comunicacién del grupo en procesos de
expansion e internacionalizacion.
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Cliente directo.

Periodo: Q1 y Q2 2021
Region: Argentina y global
Medio: 360

Objetivo estratégico: acompafiar en la
construccién del posicionamiento y la
estrategia de comunicacién de Abuelo Julio
desde cero, ayudando a definir la identidad,
mensajes clave y estructura de contenidos
para sentar las bases del crecimiento de la
marca.

Highlights de negocio: desarrollo integral de
la estrategia de marca, trabajando identidad,
storytelling y planificacién de contenidos
iniciales. Investigacion del contexto, del
producto y del publico para definir pilares de
comunicacién y ordenar los primeros
esfuerzos de visibilidad. Implementacién de
una légica de trabajo que permitié validar
aprendizajes tempranos y sentar las bases
metodoldgicas de planificacion estratégica
aplicadas luego en marcas de mayor escala.

KPI: definicion y puesta en marcha de una
estrategia de comunicacion clara, con
lineamientos de contenido y posicionamiento
que permitieron el lanzamiento y
consolidacién inicial de la marca.
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Region: Argentina
Medio: Instagram y Facebook

Objetivo estratégico: potenciar el
engagement de la comunidad de Grido
mediante una planificacién de contenidos
interactivos, con foco en fortalecer el
vinculo con la marca y generar insights
accionables para futuras decisiones de
comunicacion.

Highlights de negocio: desarrollo de una
estrategia de stories interactivas
orientadas a maximizar y sostener el
engagement de una comunidad
consolidada, apoyada por el club de la
marca. Implementacién progresiva de
dindmicas participativas (encuestas,
preguntas y opciones) para comenzar a
relevar intereses, preferencias y
comportamientos de la audiencia.
Comunicacién integrada de la oferta de
productos, ampliando el foco mas alla de
helados hacia otras lineas congeladas
como pizzas.

KPI: incremento y sostenimiento de
métricas de engagement en stories y
generacion de insights a partir de la
interaccion de la comunidad.

L L Ay L L
\aE33ch pas o Giso Hoadst



https://www.wearemashin.com

oo

Tel.: _
Direccion de correo:

+54 9 11 3482 0080
jeremiasmengarelli@gmail.com
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